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Memorias de Marca en los 80 es una mini investigacién etnografica que
ge presenta como un aporte de la Escuela de Publicidad de la Universidad
Diego Portales a la reflexion en tormo al cumplimiento de los 40 anos del Golpe
Militar en Chile. Nos inspird la serie ‘Los 80" de Canal 13, donde la Direccion
de Arte, a cargo de Rodrigo Bazaes, actual Director de la Serie, utiliza recursos

" de cullura malerial de la época para representar una almosfera colidiana,

apoyandose en objetos, publicidad, marcas y productos de consumo que
genararon una evocacion de atmdsferas cargadas de nostalgla e identificacion
en las audiencias.

La investigacion fue llevada a cabo por aumnos de Publicidad de la Universidad
Diego Portales junto a un profesor guia y 2 investigadores. Se entrevistd a més
de 80 personas sin importar contexto socioecondmico ni vinculacionss
paliicas, con el objetivo de abrir diferencias en el modo de vivir el dia a dia en
aquellos anos, Tal como muchos testimonios lo demuestran, hoy, luego de 40
afios del Golpe de Estado, muchas personas resignifican su cotidianeidad a la
luz de la historia, configurandose nuevos punlos de visla frente a sus
propias memaornas. Lo que agul presentamos 85 una seleccion de citas

rescatadas de dichas entrevistas,
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La investigacion comenzd el afo 2012 en la cafedra de Anfropclogia del
Consumo de la Facultad de GComunicaciones y Letras de la UDP y °
continuég el afio 2013 como parte de una practica electiva para alumnos de
quinto afio de la misma Escusla. A la luz de distintas leorias de Cultura Malerial
~ . * yde laimportancia de los objetos y practicas de consumo como ejes para

"1 estudiar distintos contextos sociales y culturales, nos planteamos el desafio de

- " hacer un acercamiento a los afios 80 desde la recordacion de productos y
‘précticas de cansumo. JEra pasible hacer un ejercicio de la memaoria desde el
recuerdo de las marcas y la publicidad?

A fravés de un proceso muy infimo de recopilacion oral, los alumnos fueron
rescatando testimonios y relatos de sus padres y famiiares en un interesante
gjercicio de la memoria, En muchos casos, los alumnos se sorprendieron al
5 % acercarse a una faceta desconocida de sus padres, en contextos famiiares

W donde muchas veces el tema de la dictadura no se hablaba, A su vez, los
A entrevistados se replantearon su  propia forma de vida durante esa época.
R Todos estos testimonios fusron posibles en un contexto de intimidad y
Y confianza.




Agradecemos & Departamento de FPublcidad y a la Escuela de
Comunicaciones de la Universidad Diego Portales, en especial a Cristidn
Leporati, Fabiola Contreras y a Memorias de Siglo XX de la DIBAM, a la
Asociacion Chiena de Agencias de Publicidad (ACHAP), en especial a lsabel

o Calderdn, a Juan José del Rio vy Luis Mora, Publicistas de la Franja del No, a

2 Rodrigo Bazass, Director de Arte de la sere "Los 80" de Canal 13y a todos los

" entrevistados gue gentimente estuvieron dispuestos a recordar junto a

nosatros v ser parle del gjercicio coleclivo de generar memoria, compartiendo
con nosotros simples recuerdos gue estan cargados de historia.

Protesora Guia; Luisa Urrejola

Ayudante Investigadora: Daniela Busseniug

Ayudantes de Investigacion: Roberto Mardones, Mauricic Montecionos v
Kamila Mecklenburg,

Disefio: Maria Paz Morales, Roberto Mardones.

Alumnos investigadores: Cristobal Paima, Michelle Tamayo, Roberto Mardones,
Kamila Mecklenburg y a todos los alumnos de la catedra de Antropologia del
Consumo del afio 2012, aspecialmente a: Roberto Gonzalez, Patricio Reyes,
lgnacia Riveros, Marfa Ignacia Ramirez, Conslanza Roco, Tormas Alvarez, Luis
Sepllveda, Mara Pilar Correa, Tamara Murillo, Focio Lopez, Karla Pinto,
Carolina Contreras, Danigla Olivares, Javiera Carrillo, Gaspar Ormefio, Alfonso
Belaustegui, Cristébal Reyes, llonka Obilinovic, Kevin Silva, lvan Baeza, Eduardo
Madariaga, Conslanza Sanlibariez, Samanla Vincans.




Es indiscutible el rol que tuvo la TV chilena en los 80 en la conslilugion de los
imaginarios colidianos, mostrando un nugvo eslio de vida que a través de

e imagenes a color y misica representaban una  atmdsfera imeal de libertad,

- amor, chispa y alegria. Programas como Sabados Gigantes, El Festival de la

Jna, el Jappening con Jé aparecen como innegables vies de escape al oscurc

panorama nacional,

La fuerte presencia de la television en ks hogares chilencs, la milsica
ochentera y el boom de la publicidad conviven en los afics 80 con una
atmasfera de miedo v profunda desconfianza instalada tras los primeros anos
de Dictadura. Bl mundo de colores, jingles y bebidas de fantasia contrastaban
esquizofrénicamente con un panorama gris de militares, y noticias de
torturados v siniestras desapariciones.

‘L .a gente se empieza & deslurmbrar porgue habia muchas marcas, porque los
supermercados se lienaron de formas, de colores, de invlaciones. Eso pasaba
en el reglo del mundo fambién, en Europa y Eslados Unidos, pero de alguna
manera puade sor qua on Chile por al contaxto de Dictadura y por el hecho de
existir esta fracturacion social, sin confianza bésicaments, es posible que haya
existido una transterencia emofiva hacia los objefos, hacia la plétora de objetfos
¥ de marcas, que era algo realmente escandalosa’.

(Entrevista Juan José dol Rio, Publicista dao la Franja dal NO)




Con el nuevo modelo econdmico  adoptade  por el régimen
dictatorial de Augusto Pinochet, se empieza a instalar en Chile una sociedad da
mercado, donde una multitud de nuevos cohjetos tecnoldgicos y marcas
intermacionales contribuyen a instaurar nuevas tendencias y estilos de vida,

- donde el consumo v el endeudamiento comienzan a tener un rol central en la

fransformacion social del pais. Asi, en &l Chile de los afos 80 comignza a
vislumbrarse un paisaje de marcas, avisos publicitarios v jingles pegajosos que
fuvieron una presencia indiscuticle en la vida cotidiana de los chilenos. Muchcs
de los publicistas que levaban a cabo los  comerciales  eran
cineastas que habian quedado sin trabajo en Dictadura, por 1o que vieron en &l
mundo publicitario una via para desplegar su crealividad v talento. Esla puede
axplicar en parle &l boom que luvieron los comerciales chilknos en las
audiencias, "coémprate un auto perico”, el indio de Firestone ¥y muchos otros
hasta el dia de hoy son recordados con nostalgia,

La camparia del Mo proclama el fin de la Dictadura luego de una inlensa
campana electoral donde triunfa el NO con @l jingle "Chile, la alegria ya viena'.
Los mismos publicistas gue habian trabajado en las campanas de Free, Omo,
Helmans, vy fantas mas, aplicaban por primera vez su oficio para una franja
politica.

La Publicidad era el gdnero mds validado para las cinsastas nacionales, era lo
Unico que podiamos hacer, entonces aprendimos a manejar codigos
publicitarios. Ese aprendizaje de nosotros también fue un gprendizaje por parte
de los consurnidores, que aprenden a mirar, aprenden los codigos, aprenden
a descifrar la Publicidad. Para la camparia del NO, ocupamos por primera vez
astog codigos na para un producto, no para una rmarca comergial, por aso la
campana del NO gs tan buena, porgue nosotros sablamos hacerio, ara nuesira
pega iara, noselros veniarmos haciéndola hace 15 anos.”

(Entrevista a Juan José del Rio, Publicista de la Franja del NOJ
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'En tu vida, la cotidianeidad siempre gana, nunca desaparace. De hecho,
lo que hace la lortura es quebrar la colidianeidad, porque
g gsta es justamente un refugio, cualquier vuelta a ella es un alivio para e
& cuemao. Por giamplo, en las marianas cuando siantes que te vas a enfrentar
a un mundo hosti, el momento que te estds duchando es un momento
e de mucho refugio, y esta cofigianeidad es algo que ira fraspasando cada
T momento de tu vida, el charquican que hacia tu mamd, que antes le
cargaba pero que ahora recuerdas maravilosamente, era un ingrediente de
“ = la colidianeidad. Asi como ése charquicdn, ésa ducha, tambidn estdn los
B G comerciales, también estd el shampt que usabas o la marca de la ropa. De
' alguna manera tu estableces relaciones deg cofidianeidad con esos
glementos”.
{Entrevista Juan José del Rio, Publicista Franja dal NO)

Desde una perspectiva de andlisis de cultura material, los objetos que nos
acomparian cotidianamente estdn cargados de historia y significados
socidles, siendo parte indiscutible de nuestras relaciones vy distinciones
sociales, de fal manera que su estudio se posiciona como una dimension
indispensable para el andlisis social, tal y come ko han sugerido autores
como Arfun Appadurai, Daniel Miler v Pieme Bourdieu, entre ofros.

Las marcas también tienen un lugar en el imaginario social de las clases
sociales. El cartel de la lavanderfa, la marca de jeans, la sefalética, los
objetos cotidianos, las marcas favaritas, no solo se constituyen en simbolos
reconocibles que representan una ‘identidad visual', sino que también
tienen una dimension intangible vinculada a emociones, recuerdos e historia
desde las cuales se fitra inevitablemente un contexto soclal,

Recuerdos tal vez tan simples y cotidiancs asociados a una marca de
shampt, de jabdn, a una marca de zapatos o un equipo de futbol, permiten
qgue se fitren memorias de una época que siencié las muertes,
desapariciones vy torturas de miles de chilenos. Hay, a 40 arios del Golpe
Miltar recién algunos empiezan a visualizar la otra cara de dicha
cotidianeidad.
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1_ o % Publicidad {Achap), particulamrmente a Isabel Calderon, a Juan José del Rio y
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Agradecemos a la Escuela de Publicidad y de la Universidad Diego
Portales, en especial a Cristian Leporali, a memorias del Siglo XX de la Dibam
y a la gestion de Fabiola Contreras, a la Asociacion Chiena da Agencias de

[uis Mora, Publicistas de la Franja del No, a Rodrigo Bazaes, Director de Arte

" de la serie "Los 80" de Canal 13 v a todos los entrevistados que gentimente
“astuvieron dispusstos a recordar junto a nosotros y ser parte del ejercicio

colectivo de generar memoria, compartienda con nesolros simples recuerdos
gue estan cargados de historia.

Profesora Guia; Luisa Urejola

Ayudante Investigadora: Daniela Bussenius

Ayudantes de Investigacion; Roberto Mardenes, Mauricio Montecinos y Kamila
Meckenburg.

Disefio; Roberto Mardones, Maria Paz Morales,

Alumnos investigadores: Cristébal Palma, Michelle Tamayo, Robertohardones,
Kamia Meckenburg y a todos los alumnos de la catedra de Antropologia del
Consumo del ano 2012: Roberto Gonzalez, Patricio Reyes, lgnacia Riveros,
Maria Ignacia Ramirez, Constanza Roco, Tomas Alvarez, Luis Sepllveda, Maria
Piar Correa, Tamara Murillo, Rocio Lopez, Karla Pinto, Carclina Contreras,
Danigla Olivares, Javiera Carrilo, Gaspar Ormerio, Alfonso Belaustegui,
Cristobal Rayes, llonka Obilinovic, Kevin Silva, van Baeza, Eduarde Madariaga,
Constanza Santibanez, Samanta YVincens.
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